La red de informacion interactiva Beabloo, galardonada
con el premio Esade al proyecto emprendedor

Comercios 2.0
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ientras uno se to-

ma un café en un

bar, puede saber

dénde esta la far-
macia mas cercana. O en el mo-
mento que le cortan el pelo en la
peluqueria, por el teléfono mavil,
enterarse de si hay alguna oferta
en una tienda de moda a 200 me-
tros. La empresa de marketing de
proximidad Beabloo ha creado
un software que permite este ti-
po de aplicaciones a través de
pantallas de television instaladas
en los comercios y en teléfonos
moviles. El proyecto, impulsado
por Nadim Ghanem, Jaume Por-
tell y Oscar Herrera, ya les ha vali-
do el reconocimiento de Caixa
Manresa y el de la escuela de ne-
gocios Esade.

Con este software, las panta-
llas de plasma situadas en los co-
mercios se convierten en un pun-
to de informacion interactiva, me-
diante el cual los clientes pueden
llevarse los detalles de la tienda,
navegar por su catdlogo de pro-
ductos u ofertas e interaccionar
con su entorno de forma gratuita.
“Llevamos el comercio al teléfo-
no y ayudamos al concepto de ciu-
dad o barrio 2.0, es decir, interac-
tivo”, comenta Portell.

Se calcula que en Espafia hay
mas de un millén de comercios y
en Barcelona unos 100.000. “Con
esta tecnologia podemos conver-
tir las tiendas en un espacio inter-
activo por un pequeno coste”, ase-
gura Jaume Portell. Beabloo fac-
tura a las tiendas una cuota men-
sual de 40 euros y la mitad de los
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ingresos publicitarios. “Es una
herramienta tecnoldgica que
aporta ingresos y permite pagar
la inversién de los pequefios co-
mercios y conectarse con el ba-
rrio”, sefiala el socio director.
Segun sus promotores, mas del
70% de las personas toman sus
decisiones de compra de forma
espontdnea cuando van por la ca-
lle. “La retencién de mensajes pu-
blicitarios en los puntos de venta
es hasta tres veces mayor que en
medios mas tradicionales como
la televisiéon”, puntualiza Nadim
Ghanem. Beabloo ha instalado su
sistema en comercios del Eixam-
ple y Gracia, en Barcelona. “El ob-

jetivo es crecer en otras ciudades
y ya hemos contactado con fran-
quicias y cadenas interesadas”,
ha explicado Portell.

La empresa, ubicada en Barce-
lona Activa, se constituyo en ju-
lio del 2008 con una inversion de
300.000 euros, y tras una ronda
de financiacion de 100.000 euros
procedentes de amigos y familia-
res, esta primavera pretende ce-
rrar una segunda de 400.000
euros proveniente del capital
riesgo. La propiedad de Beabloo
se reparte entre los tres socios y
otros inversores privados. Bea-
bloo pretende alcanzar este 2009
unas ventas de 600.000 euros.e



